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1.1 [bookmark: _Toc63945359][bookmark: _Toc63945439][bookmark: _Toc63945791]Le logotype
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Taille 
Pour assurer sa lisibilité en toutes circonstances, le logotype doit respecter une taille minimale. Elle est définie à une hauteur de 20 mm.
Le rapport hauteur / largeur ne doit pas être modifié. 

Insertion du logo sur une image
Sur fonds complexe tels que des images, le logo doit être intégré dans un rectangle blanc.

1.2 [bookmark: _Toc63945360][bookmark: _Toc63945440][bookmark: _Toc63945792]La typographie

Police de titre 
· Titre 1 : Eras Bold ITC, 32, RVB 165-48-15 
· Titre 2 : 
· Eras Demi ITC, 20, RVB 0-0-0 
· Bordure basse appliqué au paragraphe, style trait simple, largeur 2 ¼, RVB 223-184-45 
· Titre 3 : Eras Demi ITC, 14, RVB 0-0-0

Police corps de texte
· Arial, taille 11, RVB 0-0-0

Ces règles typographiques devront être utilisées pour tous les supports de communication externe de l’entreprise. Les documents internes sont rédigés en noir.
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1.3 [bookmark: _Toc63945361][bookmark: _Toc63945441][bookmark: _Toc63945793]Les couleurs

Les couleurs de l’entreprise WattWoman sont celles du logotype : Rouge, noir et jaune or.
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[bookmark: _Toc247544824]
2.1 [bookmark: _Toc63945363][bookmark: _Toc63945443][bookmark: _Toc63945795]Le courrier

Pour obtenir une présentation homogène et élégante des courriers, les principes suivants doivent être respectés :
· Marges à 2,5 cm ;
· Destinataire, ville et date positionnés avec une tabulation à 10 cm ;
· Arial, taille 11 ;
· Réduire au maximum les variantes (gras, italique, souligné) ;
· Eviter les majuscules si leur emploi ne s’impose pas ;
· En signature, sous le prénom et le nom, la fonction ou le nom du service émetteur.

2.2 [bookmark: _Toc247544825][bookmark: _Toc63945364][bookmark: _Toc63945444][bookmark: _Toc63945796]L’e-mail

La signature automatique doit comporter votre nom et votre fonction, le logo, l’adresse postale, et le site Internet.

2.3 [bookmark: _Toc247544826][bookmark: _Toc63945365][bookmark: _Toc63945445][bookmark: _Toc63945797]La présentation PowerPoint

La typographie 
La police d’écriture ainsi que les couleurs de l’entreprise devront être respectés. 
Les tailles de titre acceptées sont : 34 et 26. La taille minimale de corps de texte est de 24. 

La première diapositive
La première diapositive contient le logo, en couleur, cadré à droite de l’axe médian vertical et au-dessus de l’axe médian horizontal. 
Le titre de la présentation est cadré à gauche de l’axe vertical au-dessus de l’axe médian horizontal.
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Les autres diapositives
Sur les diapositives suivantes, l’entête comprend le logo puis le titre de la présentation, alignés à gauche. 
Le pied de page est composé de :
· La date mise à jour automatiquement, à gauche ;
· Une numérotation automatique des diapositives, à droite, Eras Bold ITC, 32, RVB 165-48-15.
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